Fakty i liczby

"Poznan za pol ceny" jest akcja promujaca turystyczne walory Poznania organizowana przez
Poznanska Lokalna Organizacje Turystyczna. Pierwsza edycja akcji odbyta sie w maju 2008 roku i
byta pierwsza w Polce i Europie akcja marketingowa, wykorzystujaca pomyst wyprzedazy w promocji
miasta.

Podstawowa idea akcji jest popularyzowanie w Polsce i za granica mozliwosci spedzenia weekendu w
Poznaniu. Stolica Wielkopolski mimo wielu turystycznych waloréw jest czesto utozsamiana jedynie z
miastem biznesowym. Obnizenie cen o 50% na ustugi turystyczne jest wiec pretekstem, by zwrocic
uwage na Poznan a jednoczesnie oryginalna akcja handlowa, poprzez ktéra Poznanska Lokalna
Organizacja Turystyczna chce pokaza¢ nowy produkt na mapie turystycznej Polski. Akcje
zorganizowano po raz pierwszy w weekend przypadajacy po Swiecie Bozego Ciata w 2008 roku
(24-25 maja 2008 r.). Termin wybrano ze wzgledu na wiosenno-letniag pogode oraz brak wiekszych
imprez targowych i konferencyjnych, tak by méc za "pét ceny" oferowac tak wiele miejsc, jak to tylko
mozliwe. Akcja cieszyla sie sporym zainteresowaniem, wiec powtdrzono ja w 2009 roku (13-14
czerwca 2009 r.), takze w weekend po Swiecie Bozego Ciala. Trzecia edycja akcji odbyta sie w
dniach 5-6 czerwca 2010 r. i byla rekordowa pod wzgledem liczby partneréw i sprzedanych ustug.
Kolejne edycje akcji w latach 2011, 2012 i 2013 potwierdzity niestabnace zainteresowanie oferta, co
sktania do dalszej organizacji "Poznan za p6t ceny".

Badania i raporty

Wszystkie edycje akcji zostaly podsumowane badaniami przeprowadzonymi przez Uniwersytet
Ekonomiczny w Poznaniu, obejmujacymi miedzy innymi ponizszy zakres:

- struktura uczestnikow akgji,

- Zrédta informacji o akcji,

- wykorzystanie oferty dostepnej w czasie akcji,

- opinie uczestnikdw na temat akcji,

- ocena oferty turystycznej Poznania przez uczestnikow akcji.

Pelne wyniki badan Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu:

- Raport za rok 2016
- Raport za rok 2015
- Raport za rok 2014
- Raport za rok 2013
- Raport za rok 2012
- Raport za rok 2011
- Raport za rok 2010
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- Raport za rok 2009
- Raport za rok 2008

Pomyst wyprzedazy turystycznej oferty miasta w formule "za pét ceny" znalazt wielu nasladowcow.
Wykorzystano go m.in. w Gdansku, Toruniu, Wisle, Bydgoszczy, Zakopanem i Zabrzu.


http://www.poznan.pl/mim/public/main/attachments.html?co=show&amp;instance=1017&amp;parent=50583&amp;lang=pl&amp;id=107233
http://www.poznan.pl/mim/public/main/attachments.html?co=show&amp;instance=1017&amp;parent=50583&amp;lang=pl&amp;id=107234

